WINWINWIN

Vi designar, utvecklar och foradlar produkter av hog kvalitet som du kdper av oss.
Genom att skapa produkter som du verkligen vardesatter, stravar vi efter att etablera en
"Win-Win"-relation dar bade du som kund och vi som leverant6r gynnas av vara
samarbeten.

Men nu vill vi ta detta koncept till ndsta niva och introducera ett tredje "Win" —en
dimension som handlar om att skapa en positiv inverkan pa samhallet. For noggrant
utvalda produkter kommer en del av forsaljningspriset att avsattas till verksamheter,
organisationer och féreningar som arbetar for att gora viktiga insatser i vart samhalle.

Genom att stodja dessa initiativ vill vi bidra till en mer hallbar och rattvis varld. Varje
gang du koper en av vara utvalda produkter, blir du en viktig del av denna férandring, och
ditt val gor skillnad. Tillsammans kan vi skapa en kedjereaktion av positiv paverkan, dar
din konsumtion inte bara berikar ditt liv, utan ocksa bidrar till att forbattra livskvaliteten
for andra.

| vart arbete ar vi djupt engagerade i att identifiera och samarbeta med organisationer
som verkligen gor skillnad. Oavsett om det handlar om att stodja utbildning, miljoskydd
eller social rattvisa, ar vart mal att forena framgang med ansvar. Tillsammans kan vi
bygga en framtid dar foretagande och samhallsnytta gar hand i hand.

Har ar 25 punkter som beskriver ett tredje "Win" ur ett hallbart och ekonomiskt
perspektiv, dar hallbarhet integreras med ekonomisk lonsamhet:

1. **Resurseffektivitet**: Minska avfall och optimera anvandning av resurser for att
sanka kostnader och minska miljépaverkan.

2. **Kretsloppsekonomi**: Framja atervinning och ateranvandning av material for att
skapa nya affarsmojligheter och minska avfallet.

3. **Grona investeringar**: Satsa pa hallbara projekt som genererar stabila avkastningar
pa lang sikt, vilket skapar ekonomisk tillvaxt.

4. **Fornybar energi**: Investera i fornybara energikallor for att minska driftkostnader
och beroendet av fossila branslen.



5. **Innovativa produkter**: Utveckla hallbara produkter som tilltalar miljomedvetna
konsumenter och kan etablera en ny marknad.

6. **Socialt ansvar**: Stotta lokala samhallen genom till exempel rattvisa arbetsvillkor
och samhallsinvesteringar, vilket skapar ett positivt varumarkesimage.

7. **Energieffektivisering**: Implementera energieffektiva teknologier for att minska
driftskostnader och utslapp.

8. **Livscykelanalys**: Anvanda livscykelanalyser for att forstd miljopaverkan av
produkter och tjanster och optimera dem ekonomiskt.

9. **Halsosamma arbetsmiljoer**: Skapa sakra och halsosamma arbetsplatser for att
Oka produktivitet och minska sjukfranvaron.

10. **Kundengagemang**: Involvera kunder i hallbarhetsinitiativ och framja miljovanliga
alternativ for att 6ka kundlojalitet och forsaljning.

11. **Transparens och rapportering**: Ge tydlig rapportering om hallbarhetsinsatser
vilket bygger fortroende hos investerare och kunder.

12. **Utbildning och kompetensutveckling**: Investera i kompetensutveckling for att
anpassa arbetskraften till en gron ekonomi.

13. **Samverkan med intressenter**: Arbeta tillsammans med leverantorer, kunder och
andra aktorer for att gemensamt na hallbarhetsmal.

14. **Mikrolan och investeringar**: Stodja sma foretag och entreprendrer inom
hallbarhet for att stimulera lokal ekonomi.



15. **Hallbara leveranskedjor**: Bygga hallbara leveranskedjor for att minska risker och
minska koldioxidavtryck.

16. **Digitalisering och effektivisering**: Anvanda teknik fér att optimera processer och
minska resurssloseri.

17. **Koldioxidavtrycksberakning**: Mata och minska foretagets koldioxidavtryck for att
bli mer konkurrenskraftig.

18. **Langsiktiga mal**: Satta tydliga, matbara ldngsiktiga mal for hallbar utveckling och
ekonomi.

19. **Hallbar marknadsforing**: Kommunicera hallbarhetsinsatser pa ett effektivt satt
for att na en bredare publik.

20. **Inkluderande tillvaxt**: Sakerstalla att hallbar tillvaxt inkluderar alla
samhallsgrupper och minskar ekonomiska klyftor.

21. **Gron teknologi**: Investera i forskning och utveckling av ny gron teknologi for att
driva innovation.

22. **Regelverk och riktlinjer**: Framja och folja regler som stodjer hallbara
affdrsmetoder.

23. **Konsumentutbildning**: Utbilda konsumenter om hallbara val och produkter for
att oka efterfragan.

24. **Cirkuléra affarsmodeller**: Overga till cirkuléra affarsmodeller som framjar
hallbarhet och lbnsamhet.



25. **Matbara resultat**: Implementera system for att mata framsteg inom hallbarhet
och ekonomi for att justera strategier lopande.

Dessa punkter syftar till att belysa hur foretag kan na en balans mellan hallbarhet och
ekonomiska mal, och darigenom skapa en tredelad "Win" for miljon, samhallet och
ekonomin.



